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KIBICE KLUBOW

DEMOGRAFIA
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KIBICE KLUBOW

ZAANGAZOWANIE Betclic

Chodze na stadion
niezaleznie
od wyniku
sportowedgo.

Pitka nozna jest
waznym elementem
zycia nie tylko
mojedo, ale catej
mojej rodziny.

Klub, ktéremu Kkibicuje,
odgrywa istotna role

w spotecznosci lokalnej.

Czuje sie doceniony
przez klub, ktéremu
kibicuje.

Wspieram jeden Zadna inna rozrywka Wyniki mojego klubu
konkretny klub i nie nie zastapi sg dla mnie wazniejsze
wyobrazam sobie, bym pitki noznej. od wynikéw druzyny
mogt zaczac kibicowac narodowej.

innemu zespotowi.

Na przestrzeni lat stabilne pozostaje zaangazowanie fanow
pierwszoligowych klubow oraz postrzeganie przez nich roli
pitki noznej i klubu w codziennym zyciu.

Co ciekawe, przyttaczajaca wiekszosSc kibicow deklaruje,

ze wynik sportowy nie ma znaczacego wptywu na ich decyzje
0 przyjsciu na stadion.




KIBICE KLUBOW

ZAINTERESOWANIA
POZASPORTOWE

O/o 0sOb, ktore deklaruja ponizsze zainteresowania

MUZYKA

PODROZE

AMATORSKA AKTYWNOSC FIZYCZNA

GRY KOMPUTEROWE

340/p 280/o 239/p 2009/o
] . - -
FILM / KULTURA MOTORYZACIA KSIAZKI KUCHNIA

/ SZTUKA / LITERATURA / KULINARIA

47%/o

47%/o

450/o

390/o

190/o
-

E-SPORT

160/o
-

MAJSTERKOWANIE

Beftclic n
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interesowanie rozgrywkami




ZAINTERESOWANIE

FREKWENCIA setciic QT

SEZON 2023/2024

4 431 37 983 610 350,
1 ’ 36 min / /

SREDNIA WIDZOW NAIJWYZSZA 0/o0 KIBICOW, KTORZY 0/o0 KIBICOW, KTORZY
PER MECZ FREKWENCIA CHODZA NA MECZE CHODZA NA MECZE
ZE ZNAIJOMYMI Z RODZINA

CALKOWITA 19 MAJA 2024
FREKWENCIA

Sezon 2023/2024 byt rekordowy pod wzgledem frekwencji na trybunach. Liczba kibicow wzrosta
rok do roku o 279/, przebijajac o blisko 300 tys. wynik z poprzednich rozerywek, gdy w Betclic 1 Lidze
po raz pierwszy padta bariera 1 mln kibicow na stadionach.




ZAINTERESOWANIE

OGLADALNOSE TRANSMIS]I setcic (7Y

SEZON 2023/2024

TRANSMISIE OGLADANE PRZEZ KIBICOW
KLUBOW BETCLIC 1 LIGI

(°/o0 kibicow ogladajacych transmisje czesto lub bardzo czesto)

6,8 i s | | \eS9us:

PKO BP Ekstraklasa 479%/0

Liga hiszpanska (LaLiga) 3590/o
SREDNIA OGLADALNOSC NAJWYZSZA . . . o

(TV) OGLADALNOSE Liga angielska (Premier League) 3290

Liga wtoska (Serie A) 179/

SKUMULOWAN!\ - Liga niemiecka (Bundesliga) 139/o

OGLADALNOSE

(TV+INTERNET) Liga francuska (Ligue 1) 6%o0

W sezonie 2023/2024, ostatnim przed zmiang partnera telewizyjnego, kibice mo<gli obejrzec
162 transmisje w kanatach sportowych Telewizji Polsat, a blisko milion widzéw Sledzit transmisje
internetowe dostepne dla wszystkich 309 spotkan w sezonie.




ZAINTERESOWANIE

10

SOCIAL MEDIA setciic {f 18

SEZON 2023/2024, LIGA ORAZ KLUBY

f J S o

1,3 mln 0,7 min 0,4 min 0,4 min 0,2 min

2,9 min

LICZBA FANOW FACEBOOK INSTAGRAM TIKTOK TWITTER / X YOUTUBE
W SOCIAL MEDIA

Liczba fanow profili klubowych i rozerywek na koniec sezonu 2023/2024 osiggneta blisko 2,9 mln.
To ponad 3090 wiecej niz w poprzednim sezonie.
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WIZERUNEK
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Beftclic ﬂ

WIZERUNEK ROZGRYWEK

0/o 0SOB, KTORE ZGADZAIA SIE, ZE DANE SFORMULOWANIE DOBRZE OPISUJE BETCLIC 1 LIGE

Nieprzewidywalna VEVAEKCIERGUE ) Atrakcyjna
spotecznosci

840/p - 750%/0 . 649/o .

800/0 / 2023 740/0 / 2023 61°%/0 /2023

820/0 / 2022 740/0 / 2022 §30/0 / 2022

850/0 / 2021 76%/0 / 2021 §10/0 / 2021

#PierwszaligaStylZycia Rodzinna Innowacyjna

6390 I $79/0 o 489/o I

§79/0 / 2023 5209/0 /2023 450%/0 / 2023

60°/0 / 2022 47%/o0 / 2022 36%/0 / 2022

§79/0 / 2021 480%/0 / 2021 36%/0 / 2021

Systematycznie wzrasta odsetek kibicow postrzegajacych Betclic 1 Lige jako rozgrywki atrakcyjne,
rodzinne i innowacyjne. W przypadku kazdego z tych wskaznikéw dostrzegalne sa wyrazne zmiany
na przestrzeni ostatnich kilku sezonéw, siegajace nawet kilkunastu punktéw procentowych.




WIZERUNEK
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ATMOSFERA | BEZPIECZENSTWO setciic QT

94 O/o

O/o Kibicow, 0/o kibicow, ktérym O/o kibicow,
ktorzy czuja sie bezpiecznie podoba sie atmosfera ktdrzy uwazaja, ze stadion ich
na stadionie swojego klubu na stadionie podczas meczéw klubu to odpowiednie miejsce

dla rodzin z dzieémi

W przypadku niemal wszystkich klubéw odsetek osob, ktore zadeklarowaty, ze czuja sie bezpiecznie na
stadionie byt wiekszy niz 90 procent.




WIZERUNEK
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OCENA DZIALALNOSCI KLUBOW

W SKALI OD 1 - BARDZO ZLE DO 5 - BARDZO DOBRZE

Jakosc materiatow na Atrakcyjnosc tresci w social Nastawienie klubow
stronach www mediach do kibicow

4,30 I 4,29 I 4,14 I
4,43/ 2023 4,43/ 2023 4,36 / 2023

4,06 / 2022 4,02 / 2022 3,85 /2022

4,25 / 2021 4,16 / 2021 3,95 /2021
Zaangazowanie klubow AktywnosSc marketingowa Komunikacja z kibicami
w akcje prospoteczne klubow

4,13 I 4,09 ] 4,04 I
4,29 / 2023

4,04 / 2022

4,23 /2021

Kibice dobrze oceniaja dziatalnosc klubow od strony komunikacyjnej i marketingowej. Odsetek kibicow
niezadowolonych z dziatan klubéw w tym obszarze w skali catej ligi nie przekroczyt 109/o.




ol e A Beftclic
METODA: CAWI (ankieta internetowa dystrybuowana g Tl :

w mediach spotecznosciowych klubow i ligi)

TE NIA: maj 2024 r. 3
PR Kibicaw ﬁl

PARTNER BADAWCZY" Pentagon Research
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